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Blanket — Erkleering til teknik/tekstil af skriftligt arbejde

Jeg bekreaefter herved med min underskrift, at opgavebesvarelsen er udarbejdet af min.
Jeg har ikke anvendt tidligere bedgmt arbejde uden henvisning dertil, og
opgavebesvarelsen er udfeerdiget uden anvendelse af uretmaessig hjeelp, og uden
hjeelpemidler, der ikke har veeret tilladt under pragven.

Dato Underskrift
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FORORD

MAN VALGER SELV, OM MAN VIL HAVE FORORD MED
Forord og indledning - Hvad er hvad?

Forord og indledning er nogle af de afsnit, der driller rapportskrivere mest. Det er let at forsta, for
forholdet mellem dem kan se lidt uklart ud - begge afsnit er jo noget, der star fremme foran, fgr man
rigtig er "kommet i gang med rapporten". Men i virkeligheden er det ikke sa sveert, for de har helt
forskelligt indhold og formal. Her er lidt basal rapportteknik.

Af Per Salling

FORORD

Forordet er ikke indledning og skal handle om selve rapporten og star selvstaendigt, allerfgrst - som regel
endda fgr indholdsfortegnelsen. Man kan med en vis ret sige, at forordet slet ikke er en del af selve
rapporten; det er en slags "etiket". Det skal give laeseren et billede af, hvad det egentlig er for et vaerk, han
eller hun sidder med:

e Hvem har skrevet (og evt. udgivet) rapporten - og hvornar?

e Hvorfor er den blevet skrevet - hvad er dens baggrund, og hvem er dens malgruppe?

e Hvordan er den blevet til? (Yderst kort: arbejdsmetodik, afgransning, evt. projektperiode)

e Hvad er formalet med rapporten? Hvem er den skrevet til gavn for, og hvad skal de kunne bruge
den til?

e Eventuel tak til vejledere, faglige hjzlpere, gkonomiske bidragydere osv.
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Sruppe nr. AALBORG TEKNISKE GYMNASIUM -

TITELBLAD

Uddannelsessted Aalborg Tekniske Gymnasium
Adresse @stre Uttrup Vej 4, 9000 Aalborg
Telefon 7250 5800

Fag Teknik/tekstil

Vejleders navn XXX, XXX

Gruppemedlemmer XX, XX, XX (navne pd dem der er med i gruppen)
Gruppe nr. Gr. x

Eksamensperiode d.xx.xx.20xx — d.xX.XX.20xx
Opgaven udleveret d.xx.xx.20xx

Eksamenstermin d.xx.xx.20xx

Rapportsider i alt xXx sider

Rapportsider xXx sider

Anslag (med mellemrum) XX XXX

Kildeliste x side

Bilagssider x sider

Opgaven ma udlanes XX
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FORMALIA

- DETTE ER EN SKABELON TIL INSPIRATION OG FORMALIA SKAL IKKE MED | RAPPORTEN

VIGTIGT:

Alle i gruppen udfyld erklaering med underskrift
Man skal printe pa begge sider af papiret!!!

Sidehoved:

Udfyld sidehoved med skolens navn, tema, navne eller gruppenummer (for mange navne kan skabe et
rodet sidehoved) og i denne raekkefglge.

Serg for at der er plads fra sidehoved og ned til rapportteksten.

Sidefod:
Vigtigt med sidetal nederst pa siden og i midten eller til hgjre

Sidetal:
Sidetal starter fra indledningen. Forside, titelblad og indholdsfortegnelse teeller ikke med i sidetallene.

Rapport sider:
Rapportsider teller fra indledning og til konklusion.

Normalsider:
Det er vigtigt man overholder de anslag, der er opgivet i forhold til de normalsider, man ma skrive (er
genne opgivet i oplaegget)

Kildeliste:
Skal sta efter konklusion og rigtigt opstillet.

Bilag:

Der skal vaere nummer pa alle bilag. Der er ikke lese-pligt pa bilag, altid henviser i rapporten til bilagsnr.

Man taeller anslag fra indledningen og frem til konklusion

Denne rapport er bygget op efter de 6 faser der er i den systematiske produktudvikling jf. Bekendtggrelsen.

Teknik rapport ma veaere pa et omfang svarende til 15 — 30 normalsider af 2200 anslag for en elev og et

tilleeg svarende til 5-15 normalsider yderligere pr. elev i gruppen.
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Gruppe nr.

GODE RAD:

Placer sidetallet i nederste hgjre hjgrne, det er det mest almindelige.

Brug almindelige tal, ikke bogstaver eller romertal.

Temaltitel

Sgrg for at sidetallene i opgaven stemmer overens med sidetalsangivelserne i indholdsfortegnelsen.

Side 1 er fgrste opgaveside - som regel indledningen. Dvs. at en eventuel indholdsfortegnelse ikke tzller

med eller skal have sidetal pa. De taeller heller ikke med nar man tzeller anslag

Husk bilag
Er der flere bilag og vaelger du at samle dem i et bilagsafsnit, skal de ogsa have sidetal.

Sideopsatning:
Lav god plads til margenerne, sa teksten bliver laesevenlig, og der er plads til noter.

Serg for, at din tekst har fast forkant, dvs. lige venstremargen.

De fleste studieguider anbefaler mindst 3.0 i margenbredde hele vejen rundt.

Gode rad til sideopsaetning:

Se i din studieordning, om der er sarlige regler for din opgaves layout.

Velg altid A4-format.

Vaer konsekvent: marker overskrift, underoverskrift, ord og afsnit pa samme made gennem hele

opgaven.

Valg en laesevenlig skrifttype og en stor skriftstgrrelse (fx 12 punkt eller derover).

Seet fra begyndelsen din tekst op med margenbredde, skriftstgrrelse og anbefalet linjeafstand pa 1,5, sa

én side taeller en normalside (fx 2400 enheder pr. side). Sa kender du altid omfanget af din tekst.

Prioritér godt indhold og almindelig pa&n sideopszetning frem for igjnefaldende grafiske krumspring.

Undga tomme sider og horeunger i teksten

Formatere dine billeder, sa de indgar i teksten og vaelge en paen stgrrelse (hvis der er behov for stor

stgrrelse, sa henvis til bilag)
Sidetal starter ved indledningen, sa de fgrste sider teeller ikke med.

Rapportsider tzller fra indledning og til konklusion.
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DEN SYSTEMATISKE PRODUKTUDVUKLING

Opbygge efter SYSTEMATISKE PRODUKTUDVIKLING

PROBLEM Problem Produkt Produkt-
analyse princip udformning

Fase 0. Fase 1. Fase 2. Fase 3. Fase 4. Fase 5.

FASE
0 _ Problemidentifikation:

1.
2.
3.

Formulere en teknisk problemstilling, som forholder sig til det givne projekt
Identificere faktorer, som har betydning for den tekniske problemstilling
Formulere spgrgsmal der laegger op til en struktureret analyse (arbejdsspgrgsmdl)

FASE 1 _ Problemanalyse:

A WO

Ggre rede for relevante faktorer/metoder

Indsamle viden til analyse af den tekniske problemstilling

Strukturere informationssggningen og forholde sig kildekritisk

Bruge forskellige typer viden til dokumentation, eksempelvis eksterne aktgrer, statistik
og forsggsresultater

Producere egen viden

FASE 2 _ Produktprincip:

v A W N -

Opstille krav/kriterier pa baggrund af undersggelserne i problemanalyse
Anvende idegenereringsteknikker — gerne flere teknikker

Visualisere forskellige Igsningsforslag med skitser og pa baggrund af kriterierne
Anvende metoder til at finde bedst egnede Igsning, kravmatrix eller lignende
Anvende iterative processer til optimering og synligggre processerne

FASE 3 _ Produktudformning:

A WN -

Visualisere produktet, prasentere tekniske Igsninger, beregninger og resultater
Formidle et produkt vha. tekniske tegninger

Argumentere for Igsningens delelementer pa baggrund af krav/kriterie
Foretage og formidle relevante tekniske beregninger og data

FASE 4 _ Produktionsforberedelse:

1.
2.
3.

Anvende planlaegningsverktgjer (tidsplan, logbog og gruppekontrakt skal i bilag)
Udveelge verktpjer og apparater
Fremstille materiale- og styklister

FASE 5 _ Realisering

B W N -

Arbejde med forskellige materialer og komponenter

Handtere enhedsoperationer, processer, bearbejdningsmetoder pa varksted
Teste det feerdige produkt teknisk, videnskabeligt eller i konkrete brugssituationer
Vurdering af egen Igsning i forhold til problemstillingen
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FASE 0. PROBLEMIDENTIFIKATION

Problemidentifikation fra bekendtgorelsen (Den forste fase)

| forste fase af projektet - problemidentifikation - afklarer eleverne hvad der
vil vaere relevant at undersage i projektet i forholdt til det givne emne. Pa
den baggrund, og ved anvendelse af de nedenstaende faglige mal, opstiller
eleverne en problemformulering, som vil veere styrende for projektet.

- formulere en relevant teknisk problemstilling, som forholder sig til det
givne projekt

- identificere faktorer, som har betydning for den tekniske
problemstilling
formulere spargsmal, sa det laegger op til en struktureret analyse




Gruppe nr. AALBORG TEKNISKE GYMNASIUM Temaltitel

1.0 INDLEDNING (72 SIDE)

Indledningen skal ikke handle om rapporten, men om rapportens emne. Man kan sige, at den kridter banen

op ved at praesentere emneomradet, og skal lede lseseren ind i teksten. Det kan man ggre pa mange
forskellige mader, men der er dog stadig nogle helt centrale ting, som man bgr vaere opmaerksom pa, nar
man skriver en indledning. Man skal beskrive hvorfor emnet er interessant, og indledningen skal lede op til
den samfundsmaessige problemstilling.!

e Start med indledning og en problemstilling
e Klarggr for laeseren hvad projektet omhandler og hvilke andre fag man har benyttet
e Indledningen fylder ca. % side og et underafsnit med en problemstilling % side.

NOGET AF DET DER SKAL MED I INDLEDNINGEN ER

e Baggrund for projektet

e Formal med projektet og vurdering af dets betydning (hypotese)

e Afgraensning af projektet

e Videnskabelig baggrund for projektet (f.eks. om prgvemateriale, processer og metoder)
e Hvilke andre fag har man hentet viden fra

e Hvilke udvalgte faglige mal og kernestof er i spil i projektet

1.1 TEKNISK PROBLEMSTILLING (7% side)

Det overordnede felt man har indkredset uden at vaere helt konkret. | teknik hedder det: teknisk
problemstilling.

e Hvilket overordnet (samfundsmaessigt problemstilling) emne tager rapporten udgangspunkt i? (Behov
for at spare pa energien - beskaeftigelsessituationen - fortaetning af parcelhuskvarterer for at undga
stigende transportafstande i fremtiden ...)

¢ Hvilket specifikt problem vil man derfor tage fat i og kigge naermere pa? (Energirenovering af parcelhuse
fra 60'erne - bedre sammenhang mellem folkeskole og gymnasiale uddannelser for at sikre bedre
ungdomsuddannelse - udstykning af store villaer til andelsboliger ...)

1.1.1 PROBLEMFORMULERING

Afslut med at seette problemformuleringen ind under problemstillingen, sa man hurtigt ser den.
Problemformuleringen er ogsa leengere nede i rapporten efter problemtreaeet.

" (LITTERATUR, MEDIE, SPROG OG HISTORIE, 2019)
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FASE 1. PROBLEMANALYSE

Problemanalyse fra bekendtgerelsen (Den anden fase)

Projektets anden fase er problemanalysen, og her foretages undersggelse
pa baggrund af problemformuleringen.

gore rede for relevante faktorer/metoder

indsamle viden til analyse af den tekniske problemstilling

strukturere informationss@gningen til relevant fagligt stof og forholde
Sig kildekritisk

bruge forskellige typer viden til dokumentation, eksempelvis eksterne
aktarer, statistik og forsggsresultater

producere egen viden
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2.0 PROBLEMIDENTIFIKATION

Start kapitlet med kort at forklare, hvad kapitlet / denne del af rapporten handler om.

| dette kapitel kommer man frem til det konkrete problem man gnsker at arbejde med gennem projektet.
Det er vigtigt at man bruger flere forskellige metoder til dokumentation i problemanalysen. | nogen
projekter vil det vaere relevant at bruge statistikker og dataundersggelser, i andre maske interviews eller
spogrgeskemaundersggelser og i tredje vil det maske vaere egne forsgg - det afhaenger af opgaven.

2.1 PROBLEMANALYSE

| denne del skal man analysere det problem | gnsker at finde en Igsning pa og det er vigtigt med kilder i en
analyse. Problemtraeet er en del af analysen og man vaelger selv om problemtraeet skal med i opgaven.

| problemanalysen tager man afsaet i problemstillingen og de arbejdssp@rgsmal man er kommet frem til,
samt analysere det problemfelt man vil dykke ned i og undersgge (her er man ikke i gang med
produktlgsning, men undersgger hvilke problemer der er skyld i det scenarie man har stillet op i
problemstillingen — husk kilder).

Man veaelger selv om man vil have et problemtrae med i en teknikopgave, men det kan veere en god ide, da
man idegenerere og indkredser det problem man vil arbejde med.

2.2 PROBLEMTRA

N@GLEPROBLEM TIL PROBLEMTRA

e Fra problemstillingen skal der dannes et nggleproblem
som et aben udsagn og ikke besvares med “ja eller

R4

nej

e Det skal veere en undren.

Man veelger selv om man vil have et problemtrae med i Virkning ]
en teknikopgave

Nagleproblem

Ud fra problemanalysen dannes problemtraeet med g ]l

arsager og konsekvenser og det afgraenses med en ‘ ‘ ‘ ‘

forklaring der gor det konkret hvilke arsager og |
[ 1

konsekvenser men gnsker at eliminere.

Problemtraeet kan ogsa vaere en form for brainstorm i

forhold til den tekniske problemstilling man vil arbejde

med. Problemanalysen opsaettes i en matrix, hvor man ser pa hvad der er arsagerne til problemet og hvilke
konsekvenser det har. Der skal vaere kilder pa nogle af felterne i problemtraeet. Jeres problemtrae skal vaere
leeseligt i dokumentet og man ma ikke kunne tolke i felterne.

Afgraensning af problemtrzeet

Hvad: Hvorfor: Hvordan:

Efter afgreensningen af problemtraeet danner man en problemformulering.
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2.3 PROBLEMFORMULERING

Problemformuleringen hentes ud fra problemtraeet og underbygges med arbejdsspgrgsmal.
Problemformuleringen fgres op pa siden med indledning og placeres lige under problemstillingen. Derefter
leegges der op til problemformuleringen og metodebeskrivelsen:

e Formulere en relevant teknisk problemstilling, som forholder sig til det givne projekt
e Identificere faktorer, som har betydning for den tekniske problemstilling
e Formulere spgrgsmal sa det laegger op til en struktureret analyse?

o Problemformulering: Hvilket spgrgsmal vil denne rapport helt praecist stille skarpt pa, og hvilke
delspgrgsmal/arbejdsspgrgsmal vil det maske vaere ngdvendigt at besvare for at kunne besvare
hovedspgrgsmalet/problemformuleringen?

e Problemformuleringen skal vaere kort og praecis og have en analyserende og vurderende del i
spgrgsmalet.

e (Problemformuleringen er dannet ud fra problemanalysen og problemtraeet, som ligger i
analysedelen)

e Problemformuleringen star ogsa under problemstillingen og gverst i konklusion.

e Metodebeskrivelse: Hvordan vil det blive gjort? (Opgaven bygger pa den-og-den litteratur samt
interviews med dem og dem. Fgrst undersgger vi dét, og sa undersgger vi dét. Derefter ...

2.3.1 ARBEJDSSP@RGSMAL

Udveelge 3-4 arbejdsspgrgsmal ud fra problemtraeet. Har man ikke problemtrae skal man se ind i
problemstillingen. Disse arbejdsspgrgsmdl anvendes i problemanalysen.

OVERORDNET SP@RGSMAL SKAL INDEHOLDE

e Underspgrgsmal 1 (redegarende/beskrivende)
e Underspgrgsmal 2 (analyserende)

o Underspgrgsmal 3 (vurderende)

e Underspgrgsmal 4 (dataspargsmdl)

DINE ARBEJDSSP@RGSMAL SKAL TAGES UD FRA PROBLEMTRAET OG GERNE INDEHOLDE

o Arsags spgrgsmal

e Konsekvensspgrgsmal

e Undersggende problemspgrgsmal
e Klarleeggende Igsningsspgrgsmal

2 HTX Bekendtggrelse
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2.4 PROBLEMAFGRANSNING

Afgraense opgaven for laeseren, sa det er klart hvilken problem man gnsker at arbejde med. Den anvendes i
projektbeskrivelsen.

2.4.1 PROJEKTBESKRIVELSE OG METODEAFSNIT

Beskrive projektets preemissen og hvordan man har opbygget
. 1. Hvilket
projektet. Hvad er det for et problemfelt omhandler. Anvend Den

Videnskabelige Basismodel ’
4. Hvad kan 2. Hvordan ga
ga galt? til det?

Projektbeskrivelsen

e Beskriv projektet med ideer og tanker
e Forklare hovedideen og begrund hvorfor det er en god ide

e Baggrund for projektet at arbejde med problemstillingen 3g;‘é°d§r

sadan?

e Understgtter projektet andre former for udvikling
e Formal, mal og succeskriterier
e Hvilke faglige mal er i spil (udvaelge 3-4 faglige mdl + kernestof)

2.4.2 METODEAFSNIT

Anvend den Videnskabelige Basismodel til at opbygge dit metodeafsnit
https://voutu.be/qKbaE8a7744?si=WwlqvvKIUVTv 3Bs Metodeafsnittet opdateres inden man afslutter
rapporten.

Besluttes, med udgangspunkt i problemformuleringen, hvordan emnet skal undersgges eller med andre
ord, hvilke undersggelsesmetoder, der skal anvendes for at komme fra problemformulering til konklusion.
Dvs. hvilke metoder/teorier/modeller fra den faglige vaerktgjskasse, der vil blive anvendt og hvorfor lige
dem. Hvordan skal de anvendes, og hvordan forholder de forskellige metoder sig til hinanden. Hvilke
metoder anvendes til indsamling af data/viden, og hvilke metoder anvendes til analyse af de indsamlede
data og hvorfor.

DET GODE METODEAFSNIT

En klar beskrivelse af, hvad man har gjort for at undersgge sag og styrke sin konklusion.

Det er ikke for generelt, men snaevert og konkret knyttet til det specifikke projekt.

Udpege hvad der fokuseres pa (og evt. hvad der er udeladt)

Begrunder de valg (og evt. fravalg), der er foretaget vedr. sdvel materialer som metoder. (Brug
begrundelsesmarkgrer sasom: "derfor’, ‘fordi’, 'eftersom’, ‘for at’, ‘med henblik pa’.)

Overveje de valgte metoders og teoriers begransninger.

Det gode metodeafsnit forklarer, hvordan de fag, man har valgt, supplerer hinanden, samt hvad
anvender man fra fagene.

Metodeafsnittet bygger pa: Fase 1. teoretisk viden; Fase 2. Videnskabelige metoder; Fase 3. Praksis
e Hvilke udvalgte faglige mal og kernestof er i spil i projektet og hvordan anvendes de? Hvordan vil man
projektplanlaegge?
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FASE 2. PRODUKTPRINCIP

Problemanalyse fra bekendtgorelsen (Den tredje fase)

Tredje fase i projektet er produktprincippet. Gennem undersggelserne i
problemanalysen har eleverne fundet frem til de bedst egnede tiltag for
deres lgsningsforslag, og der opstilles krav til Iasningen pa den baggrund.
Forskellige lasningsforslag bearbejdes i denne fase.

- opstille relevante krav/kriterier pa baggrund af undersggelserne i
problemanalysen og argumentere herfor

- anvende idegenereringsteknikker

- visualisere forskellige l@sningsforslag pa baggrund af kriterierne

- anvende metoder til at finde bedst egnede lasning, kravmatrix eller
lignende

- anvende iterative processer til optimering




Gruppe nr. AALBORG TEKNISKE GYMNASIUM Temaltitel

3.0 PRODUKTPRINCIPPER

Start kapitlet med kort at forklare, hvad kapitlet / denne del af rapporten handler om.

Projektets tredje fase er dokumentationsdelen. Gennem problemanalysen har man fundet frem til en
raekke relevante krav/kriterier der opstilles i en overskuelig form for at give overblik over hvilke
udfordringer produkt helst skal indfri. Ofte vil det se ud som om disse udfordringer lgber i forskellige
retninger. Derfor er det vigtigt at formulere de relevante krav/kriterier med et gje pad mulige faelles
Igsninger. Her er det vigtigt at opstillingen er gennemfgrt pa en made, sa der er skabes klart overblik i over
kravene/kriterierne og deres relevans, for at sikre at eleverne far velundersggte og velbegrundede
Igsningsforslag.

3.1 REDEGYRENDE

Redeggre for projektet og i det redeg@rende afsnit skal man kort redeggre for hvad man undre sig over i
projektet, og skrives pa en neutral og objektiv made. Her skal man kort fortalt referere den viden, man har
tilegnet sig og udvalgt i forhold til opgaveformuleringens krav.

Redeggrelsesarbejde indebaerer faglige forklaringer, med korrekte anvendte fagbegreber, af principper og
underliggende mekanismer som har med relevante faktorer og metoder der indgar i udvikling og
produktion af gnsket Igsning. Man skal ikke vurdere eller komme med egne holdninger til den viden, man
formidler i redeggrelsen. Lad den ikke blive for lang! Medtag kun det relevante stof.

Redeggrelsen skal give overblik og give laeseren den grundviden, som er ngdvendig for at forsta analysen. |
redeggrelsen skal man vise, at man kan valge vigtig viden ud og formidle den med sit eget sprog. Man ma
ikke skrive af eller kopiere, men gerne have kilder p& den viden man har indhentet.?

Man starter med at ggre rede for, hvad der undersgges i problemanalysen og hvordan det ggres, med det
formal at fa idé om, hvilken ny viden som tilegnes i projektet saledes, at kvaliteten af projektet forbedres.
Dette afsnit omhandler undersggelser pa baggrund af problemformuleringen. Gennem undersggelserne
opnar vi ny viden om emnet og finde frem til hvordan vi far Igst problemstillingen bedst muligt.

| dette afsnit skal man arbejde med problemanalysen, og her foretager man undersggelser pa baggrund af
problemformuleringen.

| DENNE FASE SKAL MAN

e Ggre rede for relevante faktorer/metoder

e Indsamle viden til analyse af den tekniske problemstilling

e Strukturere informationssggningen til relevant fagligt stof og forholde sig kildekritisk

e Bruge forskellige typer viden til dokumentation, eksempelvis eksterne aktgrer, statistik og
forsggsresultater

e Producere egen viden

3 (EUX BUSINESS - UCH HOLSTEBRO 2016-2017, 2019)
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3.2 ANALYSE

Ud fra det redeggrende afsnit er emnet blevet mere konkret og man skal nu analysere pa emnet. Det kan
f.eks. veere hvis man har valgt en bestemt stilperiode, et bestemt firma eller noget andet der er blevet
konkret i redeggrelsen, som man skal analysere i dette afsnit. Man kan analysere forskellige omrader

Henvis gerne til tidligere omtalt stof. Det er her, man skal bruge den viden, man har fra opgavens
redeggrelse til at abne analysedelen. Analysens udformning kan variere meget fra fag til fag, sa sgrg for at
have sat sig godt ind i den samfundsmaessige problemstilling man vil arbejde med.*

| dette afsnit bruger man arbejdsspgrgsmalene og de skal hjalpe til med at man analyserer det rigtige og
ikke kommer til at arbejde sig uden for projektet. Se hele tiden tilbage pa problemformulering og
arbejdsspgrgsmal og hold det op imod analysen. | analysen spgrger man for eksempel: hvorfor, hvordan,
hvor mange eller hvor?

Det kan veere fordel at opdele afsnittet i mindre dele, der hver iszer tager forskellige dele af undersggelsen
op. Hvert delemne kan man give med en relevant overskrift. Et analyserende afsnit gar i dybden med
hvordan og hvorfor noget virker — ikke bare hvad det er. Typisk skal det indeholde fglgende

1. Pastand / fokus
Start med en klar pointe om det, du analyserer.
Hvad vil du vise eller forklare i afsnittet?

2. Belag (eksempler eller citater)
Underbyg din pointe med konkrete eksempler:
e citater
e beskrivelser
e data, haendelser eller detaljer fra teksten/emnet

3. Analyse (det vigtigste)
Forklar hvordan eksemplet understgtter din pointe:
e Huvilke virkemidler bruges?
e Hvilken betydning har det?
e Hvad siger det om tema, budskab, person, problem osv.?

4. Fagbegreber

Brug relevante begreber fra faget (fx:
e litteratur: fortzeller, symbolik, metafor, tema
e dansk: argumentation, appelformer
e samfundsfag: magt, struktur, aktgr osv.)

5. Delkonklusion / afrunding _ Slut afsnittet ved at samle op:
Hvad har analysen vist — og hvordan haenger det sammen med din overordnede opgave?

* (EUX BUSINESS - UCH HOLSTEBRO 2016-2017, 2019)
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3.3 HARDE OG BL@DE KRAV

Inden man kommer frem til en produktlgsning pa baggrund af de forskellige analyser, skal man have sat
nogle produktprincipper op i form af harde og blgde krav.

e Opstille kravs omrader — Forbruger; produkt; producent

*  Opstil harde og blgde krav (kan/skal skema)

* Vurdere hvad der skal vaere ufravigeligt og hvad lgsningen kan opfylde
* Kravene skal vaere med til at Igse problemformuleringen

KRAVSOMRADE EKSEMPELER PA STILLEDE KRAV

e  Principper

FORBRUGER KRAV e Trend iforhold til malgruppe
e  Firmaets historie, maerke og mal
e Lovgivning og miljgkrav
PRODUKT KRAV e Holdbarhed

e Materialer m.m.

e Lovgivning og Miljgkrav

e  Recykling

PRODUCENT KRAV e Arbejdsforhold

e Producentland

e Transport m.m.

Principskema: Kravspecifikation skal veere krav der er med til at I@se den problemformulering man har valgt
og laves inden man laver skitser. Det er vigtigt med forklaring i skemaet pa kravene.

HARDE KRAV BL@DE KRAV

Harde krav skal vaere malbare. Blgde krav skal ikke veere malbare. Det er krav

Det er generelle krav til at en produktlgsning i forhold til | produktet kan leve op til. Det er generelle krav til at en
den tekniske problemstilling og problemformulering og | produktlgsning.

lav 3 — 6 krav Lav min. 3 - 6 krav

VAGTNING BEGRUNDELSE

Miljgvenlige materialer 9 !\/Iatenalerne sk‘al veere b.aeredygtlge og det ma
w ikke vaere blandingstekstiler
Q . . Bzeredygtighed skal vaere teenkt ind i
[
°§ Baeredygtig design 8 produktudviklingen fra starten
Holdbar 8 Skal kunne tale vask og jeevnlig brug
Kombineres med andre styles 10 Styles_ene skalnpasse tllohlnanden °8
kombineres pa flere mader
Farveaegthed 5 Skal ikke mindste farven for hurtig i vask
[FH]
] - -
W sial have en “rod trad” 4 Skal fglge det signal og det udtryk kollektionen
@ er bygget over
Androgynt 3 Skal have et udtryk der passer til begge kgn
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3.4 MILJGANALYSE, BAREDYGTIGHED OG FN’S 17 VERDENSMAL

Man kan se pa den miljgbevidste forbruger. Det handler om at passe pa miljget og veere bevidst om de
forskellige faser produktet skal igennem. Man kan inddrage gkologi, men gkologi er ikke ngdvendigvis
bzeredygtig men kan vaere det. Klimaaftryk er vigtig i tekstilbranchen.

| en miljganalyse skal man se pa baeredygtighed og miljgbelastning. FN’s 17 Verdensmal handler om at Igse
mange af klodens stgrste problemer inden 2030°.

Man skal se pa hvilke klimaaftryk tekstilbranchen laver i forhold til det projekt og dokumentere det.
Arbejder man med Fast / Slow Fashion eller Greenwashing i forhold til tekstilbranchen.

3.4.1 FN’S 17 VERDENSMAL OG BZREDYGTIGHED
Verdensmal er noget mange
tekstilvirksomheder arbejder med.
Tager man mal med i opgaven, sa er det

godt at udvaelge de mal man vil arbejde
IDEGENT WORK AND
[ECONOMIC GROWTH

1 CLIMATE 14 LIFE BELOW PEACE AND JUSTICE 1 PARTNERSHIPS
ACTION WATER STRONG INSTITUTIONS FOR THE GOALS
] o

O

vaere med til at |@se problemet og det Figur 1 FN's 17 Verdensmal

med samt udvaelge delmal derunder.

Det er godt at hvis man arbejder aktivt
med malene gennem opgaven og vaere
opmarksom pa hvordan man vil

anvende malene aktivt, hvordan de kan

er ogsa meget vigtigt at se pa, hvad man ikke kan Igse i malene.

3.4.2 BAREDYGTIGHED

Baeredygtige designlgsninger handler om vilje til

forandring, ud fra en idé om et falles bedste set i et

globalt perspektiv og skal teenkes ind i produktets Det sociale
faser under produktudviklingen.

(Tiledg) (Retfaerdig)
Der er 3 fokusomrader for at en udvikling kan kaldes BEREDYGTIG :
bzaeredygtig i designet af et produkt. M“jﬂ&t : @konomi
(Levedygtig)

Det skal forega inden for tre omrader:

e Miljget Figur 2 Beeredygtighed

e Detsociale

e @konomi

5 (UNDPs, Globale Gymnasier, Mellemfolkeligt Samvirke , 2019)
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3.4.3 MILIOMARKERNING

Miljgmaerkning, forsyning af et produkt med et maerke, der giver forbrugerne mulighed for at udveelge de
produkter, der pavirker miljget mindst. Samtidig tilskyndes producenterne til at udvikle mindre
miljpbelastende produkter. Miljpmaerket viser, at produktet er blandt de mest miljgvenlige inden for sin
produktgruppe.

e Lovgivning/frivillig maerkning

e Kvalitetsmaerker

e Miljgmaerker

¢ Renholdelses/vedligeholdelse markning

Miljpmaerkning skal indga i de produktprincipperne og have en betydning for det man vil med
produktlgsningen.

3.4.4 DIGITALT PRODUKTPAS

Et digitalt produktpas (DPP) er et EU-initiativ under Ecodesign-forordningen (ESPR), der giver detaljeret
digital information om et produkts livscyklus — fra ramaterialer til bortskaffelse — via en databaerer som QR-
kode. Formalet er at gge gennemsigtighed, fremme reparation, genbrug og cirkulzer gkonomi ved at give
forbrugere og virksomheder indsigt i produktets CO2-aftryk, materialer, holdbarhed og genanvendelighed.

| en tid hvor ressourcer er knappe, og klimaudfordringerne kreever strukturelle forandringer, bliver det
stadig vigtigere, at produkter designes til at veere bade energieffektive, holdbare og lette at genanvende.

Et Digitalt Produktpas bygger over produktets livscyklus og kan vaere en QR-kode eller oplistet punkter pa
et handtag ved produktet.

| rapporten kan man ngjes med at lave DDP pa det hovedmateriale der anvendes i produktet.

3.4.5 LCA

LCA er en metode til at vurdere, hvilke potentielle miljgpavirkninger og ressourceforbrug der er knyttet til
et produkt. Den bygger pa livscyklustankegangen, dvs. at man taenker hele produktets livscyklus ind fra
vugge til grav eller fra vugge til vugge (Cradle2Cradle) i miljgvurderingen. Man ser pa, hvad der sker i hele
produktets livscyklus og ikke kun fokusere pa en enkelt del heraf som f.eks. sin egen produktion pa
virksomheden.

GENANVENDELSES BEGREBER

Genanvendelse og baeredygtighed anvender man ressourcer pa forskellige mader. Det handler om at
nedsatte forbruger af ressourcerne i forhold til produktfremstilling, produktion, brug og bortskaffelse, men
kan ogsa have andre aspekter af baeredygtighed inde over.

e Reuse - genbrug
e Recycle -genudnyttelse
e Reduce -genindvinding

e Rethink - gentaenke
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GR@N FORBRUGER

Definer begrebet grgn forbruger

Vis med miljgberegninger pa individ eller familieniveau. Det kan handle om valg af bolig,
opvarmning, transport, dagligvare, ferie, renggringsmidler osv.

Opstil en liste med gode rad til den grenne forbruger. Hvad kan forbrugeren ggre i retning mod et
grgnnere og mere baeredygtigt samfund?

Der findes et vaeld af miljpmaerker, der skal guide forbrugeren og give sikkerhed for det miljgrigtige
valg af produkter

Udtaenk nyt miljgmeerke, der giver forbrugeren tips og guider i retning mod miljgrigtige valg

GR@N VIRKSOMHED

Hvem er virksomhedens miljginteressenter?

Hvordan kan virksomheden indkgbe (ravarer mv.) miljgvenligt?

Hvordan kan virksomheden producere miljgvenligt og baeredygtigt?

Hvordan kan virksomheden sgrge for miljgvenlig transport?

Hvordan kan virksomheden taenke baredygtigt hvad angar energiforbrug?

Hvordan kan virksomheden sgrge for et baeredygtigt arbejdsmiljg?

Formulér virksomhedens malsaetninger med fokus pa miljg og baeredygtighed

Foretag miljgberegninger i regneark, der dokumenterer virksomhedens arbejde med miljg
Hvordan kan virksomheden informere miljginteressenterne om de initiativer og tiltag, de gor
miljpmaessigt?

CRADLE 2 CRADLE

Man skal overveje innovative Igsninger og om produktet skal recykle eller om man vil anvende
Cradle 2 Cradle.® Man skal teenke Cradle to Cradle ind ndr man produktudvikler, da det man
anvender skal kunne indga i en genanvending

Emner man kan vaelge fra hjemmesiden: https://teknik-tekstil.webnode.dk/prove/#

cradletocradle

8 (Europa-Parlamentet, 2024)
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3.5 MARKEDSANALYSE

Markedet:
Man kan analysere markedet ved at lave Fastleegge det markedsfgringsmasssige problem

. . Probl
markedsundersggelse med kvalitative eller (RS

kvantitative undersggelser med f.eks. spgrgeskemaer Find de oplysninger, der er tilgsengelig pa nettet og

. . . ksternt. Klarlaeg hvilke oplysni kal
eller interviews. Et spgrgeskema skal kun indeholde SR isniEEs AN BRMGTINRRT a0 2t sl

det, man gnsker at fa svar pa.’
’ 9 P Udveelge en malgruppe der kan respondere pé et

Resposident sp@rgeskema, sa man kan indhente viden.

Vejledning:
For man er i stand til at udfgre nogen salgs- eller Fastlzegge den kontaktform, der vil vaere bedst for at
na malgruppen og til netop den aktuelle analyse

markedsfgringstiltag, er det ngdvendigt at vide noget

Stor betydning for trovaerdigheden er formuleringen
af spgrgsmalene, troveerdigheden og brugbare svar
Scncl (se pa jeres krav)

om det marked, du skal ud at salge pa.
Markedsfgringen, dvs. brochurer, visitkort annoncer

m.v. er den lille del af isbjerget, der er synligt. For at D T e e

den endelige analyse. Testen skal sikre forstaelsen af
spgrgsmalene hos respondenterne.

kunne lave en god markedsf@ring er det ngdvendigt at

have en solid viden om kunderne. )
Figur 3 markedsanalyse

VEJLEDNING TIL MARKEDET | DAG

e Hvor stort er markedet?
e Hvad er virksomhedens marked geografisk?

3.5.1 KONKURRENTANALYSE

For at finde ud af, hvilke principper, der skal ligge til grund for produktet, skal | lave flere undersggelser. |
skal lave en konkurrentanalyse, dvs. at | skal indsamle oplysninger om konkurrerende (eller lignende)
produkter, sa | ved noget om fordele og ulemper ved de konkurrerende produkter. | skal undersgge priser,
materialer, udformning, markedsfgring, og hvad der ellers kan vaere relevant. Man ser pa snzever og bred
konkurrence:

Produkt Beskrivelse Egenskaber Fordele Ulemper Pris
[Billede af [Beskrivelse af [Materialer, [[Fordele ved [Ulemper ved |[Pris og
konkurrerende konkurrerende funktion] konkurrerende konkurrerende |andet]
produkt 1] produkt 1] produkt] produkt 1]

[Billede af [Beskrivelse af [Materialer, [Fordele ved Ulemper ved |[Pris og
konkurrerende konkurrerende funktion] konkurrerend? konkurrerende |andet..]
produkt 2] produkt 2] produkt] produkt 2]

[Billede af [Beskrivelse af [Materialer, [Fordele ved Ulemper ved |[Pris og
konkurrerende konkurrerende funktion] konkurrerende konkurrerende |andet]
produkt 3] produkt 3] produkt] produkt 3]

[Billede af [Beskrivelse af [Materialer, [Fordele ved Ulemper ved |[Pris og
konkurrerende konkurrerende funktion] konkurrerende konkurrerende |andet]
produkt 4] produkt 4] produkt] produkt 4]

Figur 4 Konkurrentanalyse

7 (Systime, 2019)
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3.6 MALGRUPPE OG SEGMENT

Det er vigtigt at ggre det klart hvilken segment man gerne vil ramme med produktet. Det er ogsa vigtigt
man laver en klar malgruppe med ikke for stor et aldres spaend, for sa bliver malgruppen for upraecis. Jo
mere praecis man kan malrette produktet jo bedre.

3.6.1 MASLOWS BEHOVSPYRAMIDE

Maslows behovspyramide er en model, der deekker fem forskellige behov,

som mennesket altid har straebt — og altid vil streebe — efter at opfylde i livet.

Det straekker sig fra de grundlaeggende fysiske behov, der handler om ren SELVREALISERING
overlevelse, til de mere selvrealiserende behov, hvor der bliver overskud til
udvikling.®

e Fysiskbehov - behovet for basale ting i hverdagen; mad, sgvn, vand m.m.

o Tryghedsbehov - sikkerhed, stabilitet, frihed, uden bekymring TRVGHEDSBEHOY
e Sociale behov - trives og have lyst til at udvikle sig personligt.

FYSISKE BEHOV

e Egobehov - at fd ros og have selvtillid f.eks. med et nyt dyrt brand.
Figur 5 Maslows beh L
e Selvrealiseringsbehovet - gnsker at skabe noget ekstraordineert, udfordre igurs Hasiows benovsanalyse

sig selv, skabe minder og fa nye udfordringer.

3.6.2 INTERESSENT ANALYSE

En interessentanalyse er en systematisk kortlaegning 08  pegvirken \

vurdering af de personer, grupper eller organisationer, ~ "@dvendie Ressourcepersoner Arbejdsbier
Skal involveres Skal informeres

AvVi Avi i - COOP / Lederne - Samarbejdsparinere

der pavirker eller pavirkes af et projekt eller en rjiodr - Samarbejdsparnere

forandring. Formalet er at identificere interessenter, Marketing

forsta deres forventninger og indflydelse, samt

minimere modstand for at sikre projektets succes. Gra eminence Ekstern interessenter
Skal heres Skal orienteres

Malgruppen - Folk uden for malgruppe
H ini . - Forbrugerene - Sociale medier
Typiske trin i processen: T Nymadsmederreess
Medvirken
1. Identificér: Lav en liste over alle interessenter Ikke nedvendig

(inteme og ekSteme)' Stor indflydelse Lille Indflydelse
2. Gruppér: Kategorisér dem (f.eks. efter

indflydelse/interesse).
3. Vurdér: Forsta deres krav, forventninger og holdning (positiv/negativ).

4. Prioritér: Fastlaeg, hvem der skal handteres teet, og hvem der skal informeres.

8 (Alt om ledelse, 2019)
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3.6.3 MALGRUPPEANALYSE

En malgruppeanalyse, er en undersggelse der har til formal at
afdaekke forventninger og behov hos en gruppe af mennesker. Her
kan anvendes forskellige modeller. Til malgruppeanalysen er det
godt at lave en planche der illustrerer den stemning man kobler pa
malgruppen. | en malgruppeanalyse kan man segmentere gruppen
af mennesker i homogene grupper. Her vil Conzoom vaere en god
model. Anvend evt. https://www.conzoom.dk/ eller
https://toolbox.systime.dk/?id=1121

Man kan ogsa anvende modellerne Minerva eller Gallups Kompas

3.6.4 PERSONA

Dernaest er det godt at lave Persona. En Persona synligggr % frj‘ ‘&
kundegruppen og malgruppen. Denne metode g@r det handgribeligt at el il

Jakob, 31 Pernille, 29 Jesper, 25
forsta malgruppens adfaerd og behov. Jo mere man ved om dem, des
bedre kan man markedsfgre effektfuldt. Det er et veerktgj til at

isceneszette en personlighed. Det er godt at visualisere de personer

man omtaler. Man kan ogsa anvende metoden med "Manden i

H 4
midten Figur 6 Persona

3.6.5 SMOK-ANALYSE — MALGRUPPEUNDERS@GELSE

SMUK-modellen er et redskab og en analysemodel, som benyttes til at afggre eller neermere vurdere din
malgruppe. Du bliver skarp p3, hvilken malgruppe du skal fokusere din markedsfgring til. Det ggr man ved
hjzelp af en segmenteringsproces, hvor man kan se, hvad der er attraktivt eller brugbart for virksomheden.

Du kan finde modellen pa hjemmesiden hvis du vil have den med
SMUK-modellen star for:

e S =Stgrrelse og vaekst

e M = Muligheder for bearbejdning

e U= Udgifter ved bearbejdning

e K =Konkurrencesituation i segmentet

Anvendelse af SMUK-modellen

Modellen bruges typisk, nar en virksomhed har foretaget en segmentering og skal udvalge, hvilke
segmenter der skal vaere deres malgruppe. Den hjeelper med at prioritere ressourcer ved at fokusere pa de
segmenter, der lover stgrst attraktivitet og "smukkest" (bedst) indtjening.
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4.0 IDEGENERERING

| denne fase skal der hentes inspiration ud fra den tekniske problemstilling man vil arbejde med.

Man indsamler materiale, som skal anvendes i en inspirationscollage og man ser pa forskellige markgr der
skal danne grundlag for den vej man gnsker at g3, i forhold til den Igsning man vil arbejde sig frem til. Her
er det vigtigt man ser pa om man henter inspiration fra en stilperiode, altsa saetter opgaven ind i et
historisk perspektiv.

Dernaest ser man pa om der er et bestemt udtryk man gnsker i forhold til silhuetter man vil arbejde med.
Det er vigtigt man finder en "Rgd trad” i den form man vil anvende. Man ser selvfglgelig ogsa pa den
bzaeredygtige vinkel af produktlgsningen. Den er szerdeles vigtig i forhold til tekstilbranchen.

BAREDYGTIG DESIGN

Baeredygtige designlgsninger handler om vilje til forandring, ud fra en idé om et faelles bedste set i et
globalt perspektiv®. Det skal taenkes ind de forskellige faser i produktudviklingen.
Man arbejder med forskellige omrader som f.eks.:

e Social, skonomisk og miljg baeredygtighed

e Beeredygtigt arbejdsforhold

e Bzredygtige investeringer i tgjindustrien

e Baredygtige livsstils produkter som f.eks. mgbler, makeup, t@j m.m.
e Baredygtig transport

4.1 BRAINSTORM OG MINDMAP

| brainstorm skal man teenke ud af boksen og komme med forskellige = (| —
ideer uden at satte dem i system. Man sigter pa at skabe et kreativt N b
miljg, hvori alle idéer om det behandlede emnet. Der gaelder typisk : :
felgende regler:

1. Brainstorm er en masse lgse ideer
2. Al kritik er forbudt
3. Alle ideer er velkomne

4. Udvelge de ideer der er bedst B et = 222

Afgraense jeres brainstorm og derefter mindmappene over det valgte emne

4.1.1 SORTERINGSFASEN

* Alle emner fra brainstorm skal sorteres i kategorier

*  Gruppen vealger selv kategorierne man vaelger at sortere emnerne ind under

e Kategorierne skal gerne afspejle den problemstilling man vaelger at arbejde med

* Alle emnerne skal ind under en kategori og man kan anvende forskellige metoder til det
* Der skal gerne vaere mindst 3-4 kategorier som man fgrer over i et Mind map

% (Kunst og industri museet, 2019)
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4.1.2 MINDMAPPING

Nar man har sorteret fra brainstorm, sa Mind mapper man pa | o
Study  — Habits Godls — Lecture

Igsninger. Mindmapping er en matrix, hvor man satter den
. . . . System ._r \ / -L Conclusions
ide man veaelger at tage afsaet i ind i et matrixsystem.

Bredks  ¢— organination d— —p  rofiaton —>  Tips
. . . . . =
Mindmapping er her hvor man satter ideerne i system og til ' Ve — e
sidst afgraenser man den ide man gnsker at arbejde videre s o S ol
Summarize .I- Notes ~ Method  Discuss

med frem mod en skitsefase

4.2 INSPIRATION

Inspirationsmaterialet skal danne grundlag for det produkt man gnsker at lave. Man kan se pa det som den
visuelle beskrivelse af arbejdet.

4.2.1 STILPERIODE

Nar man ser pa stilperioder, sa er det vigtigt man analysere
de treek og tendenser der var for perioden. Det er ikke 1 til 1
man skal anvende perioden, men det er som inspiration til
nogle tendenser man vil anvende i en ny kontekst.

Hvis man laver en collage over en eller flere perioder, sa er
det ikke kun t@j man ser pa, men det kan veere alt fra
perioden eller perioderne.

En collage kan specificere de tendenser man gerne vil
arbejde med.

4.2.2 SILHUETTER

Inden man gar i gang med at lave skitser, sa danner man et
grundlag ud fra hvilke silhuetter man gnsker at arbejde med i
produktdesignet.

Silhuetten skal gerne veere en der laner sig op ad den
inspiration man er kommet frem til. Man skal forholde sig til

formerne og snittet i det man gnsker at designe.

® X 8 AY

Figur 8 Silhuetter
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4.2.3 INSPIRATIONSCOLLAGE

Inspirationscollagen skal vaere en visuel brainstorm over alle de
forskellige inspirationer der laegget til grund for det man
gnsker at arbejde med, sa det er vigtigt, at man ikke kun
legger modeller med tgj pa ind i inspirationscollagen

Inspirationscollagen skal mere vaere en fortaelling om emnet og
de problemstillinger man gnsker at inddrage i projektet. Det er

dog samtidigt vigtigt, at collagen er visuel peen og danner et ‘ r3
samlet billede. Det kan veere godt at inddele Figur 9 Inspirationscollage
inspirationscollagen i farver, temaer og udtryk, sa der er system i inspirationen

4.2.4 MOODBOARD

Ud fra en inspirationscollage begynder man at konkretisere ens
inspirationsfase mere og afgraenser inspirationscollagen, som er en visuel
mindmapping.

Den skal tydeligggre den retning man gnsker at ga i forhold til stil, farver,
udtryk og materialer, sa nar man er faerdig med at indsamle inspiration og
inden man gar i gang med skitsefasen, sa kan man lave et moodboard

Et moodboard er en samling af visuelle materialer, der fremkalder et
bestemt tema, stil eller koncept. Designere, illustratorer, fotografer og alle
typer kreative processer, for at skabe kommunikere og vision for projektet.

Det kan veere et staerkt udgangspunkt i enhver kreativ proces, der fanger
essensen af noget, f@r de forpligter sig til det endelige design.

4.2.5 VALG AF COLORBAR OG MATERIALER

Ved at visualisere sine tanker kan man ggre det meget
tydeligere hvilken proces man har veeret igennem og det er
rigtigt godt at forklare ud fra til eksamen.

Ud fra inspirationscollage og moodboard, sa arbejder man pa
de farver man vil have med i produktlgsningen.

| den forbindelse skal man ogsa have en colorbar med
Pantone koder, da man altid arbejder med Pantone koder og |

Figur 11 Farvecollage

ma ikke anvende HEX koder.

PMS 144 PMS 158 PMS 174 PMS 161 PMS 3025

Figur 12 Colorbar
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4.2.6 MATERIALECOLLAGE

Materiale collage skal danne en inspiration over hvilke valg der er taget i forhold de materialer og det
udtryk man vil arbejde med i projektet.

Materialerne omhandler det generelle udtryk af det endelige produkt.

il
oMl iy il s
B! 111 ]

wo LHIL 1 ey
]

TR S T
: LTI { 3
S Yo

--:‘\"?"v‘_"'

Figur 13 Materialecollage

4.3 SKITSEFASE 1+2 OG

Det er vigtigt man far lavet nogle hurtige tegninger af forskellige ideer og man skal gerne have lidt tekst
med, der tydeligggre hvad tegningen bestar af. Saet de skitser der ikke anvendes ind i bilag.

SKITSEFASE 1

e Anvend manifold og en underlagningsmodel i lille stgrrelse
til at lave jeres skitser efter

e lave ca. 8-10 skitser i fgrste skitsefase pr. gruppemediem

e Uddyb de enkelte skitser med forklarende tekst

e Kom med forskellige forslag der ikke er helt praecise

e Seet skitser op pa en planche til eksamen og szt billeder af
dem ind i rapporten

e  Gruppen udvalger sammen de skitser man vil videre med

e Det er kun de vigtigste af de udvalgte skitser der kommer
med i rapporten, resten kommer i bilag

e HUSK at formatere billederne og minimere dem, sa de ikke
fylder for meget i rapporten Figur 14 Skitsefase 1 -

e Planche med skitser er god at have med til eksamen og tale ud fra

e Soter jeres skitser pa planchen, sa der er nogle kategorier
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SKITSEFASE 2

e Dervelges 1 eller 3-4 Igsninger, man kan arbejde
videre med

e Forfine de udvalgte skitser med detaljer

e Lg@sningen vaelges ud fra vurderingsskemaet i
skitsefase 1

o | skitsefase 2 konkretiseres skitserne mere

e Man skal veere mere detaljeret i sin tegning

e Tegningen vises fra flere vinkler og der skal vises

funktioner pa tegningen.

Figur 15 Skitsefase 2

e Alle skitser skal vurderes og det er godt hvis der er 10-20 skitser med
e Formatere billederne, sa de ikke fylder for meget i rapporten

4.3.1 VURDERINGSSKEMA / PV- SKEMA

| skal lave skitser efter | har lavet principskemaet. Her er det godt med 6-10 skitser

Efter | har lavet skitserne (Igsninger), skal | stille det op i et V/P skema og derefter vurdere | hvordan
Igsningen lever op til kravet. Den vaegtning | giver Igsningen, skal | * med den vaegtning kravet har og den
skitse det har den hgjeste vaegtning er den lgsning man arbejder videre med.

Alle de endelige skitser skal vurderes i vurderingsskema

e Man henter de harde og de blgde krav og holder skitserne op mod kravene
e Produktprincipper star gverst i skemaer og Igsningsforslag ned langs siden
e | dette skema har man vurderet fra 1-10, hvor 1 er det darligste og 10 er det bedste

e Den der score hgjest er den man veelger som Igsning

HARDE KRAV BLODE KRAV

Mlqu)ve.nllge Barec?ygtlg Holdbar Kur.me Farveaegte "Have ?n,, Androgyn Krav
V/EGTNING materiale design kombineres red trad
9* 8* 8* 10* 5* 4% 3* Vaegtning
. 8 8 9 10 5 8 5
Lgsning 1 72 64 72 100 25 32 15 380
. 7 8 7 8 8 5 6
Lgsning 2 63 64 56 80 40 20 48 371
. 10 7 5 10 2 2 6
Lasning 3 90 56 40 100 10 8 15 319
: 4 8 8 9 4 5 8
REEE s | o« | o | oo | w | ow | o ] W
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FASE 3. PRODUKTUDFORMNING

Produktudformning fra bekendtgarelsen (Den fjerde fase)

| fierde fase, som er produktudformningen, er samtidigt det tekniske afsnit,
hvor man praesentere Igsningskonceptet, det vil sige de feerdige
lasningsforslag. L@gsningen skal praesenteres gennem tegninger, tekst, og
relevante argumenter der legitimerer lgsningen i forhold til de opstillede
krav/kriterier.

- lave visualisering af produktet, preesentation af de tekniske l@sninger
samt beregninger og resultater

- formidle et produkt vha. tekniske tegninger

- argumentere for lgsningens delelementer pa baggrund af opstillede
krav/kriterier

- foretage og formidle relevante tekniske beregninger og data
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5.0 TEKNISK DOKUMENTATION

| produktudviklingsfasen bruger man tegninger, teknisk dokumentation og forklaringer til at praesentere
Igsningsforslagene med. Ud fra skitserne laves nu den tekniske dokumentation til produktlgsningen

5.1 VALUE PROPOSITION CANVAS ELLER VARDITILBUD

Values Proposition er veerditilbud i Business Model
Canvas, HVOF man Sel" pé hvad det d%kker af Nagle Partner & | Nogle Akiivitet @ | verditiibud il | Konde Relationer @ | Kunde Segment ’
kundens behov i forhold til hvad man vinder ved
produktet og hvilke darlige sider produktet vel fijerne
| forhold til BMC, sa ser man pa interne og eksterne e Al ‘ : = @

forhold og til det anvender man en SWOT-analyse

Her arbejder man med selve produktlgsningen.

Udgifter & | Fortiensie 6
The Value Proposition Canvas er et praktisk veerktgj,
der hjeelper med at analysere forholdet mellem netop
— veerdigtilbuddet og malgruppes behov og gnsker.

5.2 TEKNISKE TEGNINGER

5.2.1 ARBEJDSTEGNING
Tegnet dokumentation (skitser, detaljetegning, arbejdstegning,
model/perspektivtegning)
e Arbejdstegningen skal vise produktet fra alle vinkler —forfra,
bagfra og fra siden
e Erder specifikke omrader man vil have fremhzaevet, sa er det under
detaljetegningen man laver dem

e Arbejdstegningen ma ikke veere farvelagt og der pafgres mal ) A )
Figur 16 Arbejdstegning

e Arbejdstegningen skal vedlaegges materialelisten

5.2.2 ARBEJDSTEGNING MED MAL
Denne tegning anvendes bl.a. til malskema og til konstruktionen.
o Alle mal skal veere pa produktet
e Kan produktet fas i flere st@rrelser skal | som udgangspunkt lave str. 38 eller
man skriver det er personlige mal
o Altid vis for og bagside med mal og evt. fra siden

5.2.3 DETALJETEGNING
e Der skal laves en detaljeret tegning af produktet
e Forholde sig til materialet produktet skal laves i
e Hvor mange dele bestar produktet af

e Er der flere forskellige materialer i produktet Figur 18 Detalje

e Har produktet indbygget funktioner
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5.2.4 MODELTEGNING L4
e | perspektivtegningen tegner man produktet i perspektiv, som vist pa billeder.
e Tegningen kan veere farvelagt

e Tegningen kan evt. laves i Illlustrator

Figur 19 Mode‘
MODELKORT

Modelkort

Modelkortet skal have de vaesentligste oplysninger omkring produktet, farver og materialer.

Modelkort er godt hvis man laver en Porte Folie.

5.3 KONSTRUKTION

Herunder skal man medbringe

e Maltagning af person/mgbel

e  Modeludvikling (optegning af konstruktion pd et helt stykke papir — man
mda gerne tage billede af modeludviklingen)

e Lave fgrste gangs mgnster med sgmrum

e Syning af staud model

o Tilretning af staud model

e  Produktionsfeerdigm@nster med sgmrum

Alle processerne skal med i rapporten. Laver man mgbler, sa skal de samme
processer med. Hvis man laver mgbler, sa kan det til tider veere godt at lave
papmodeller Figur 21 Konstruktion

5.4 TEKSTILANALYSE

Der skal mindst laves en tekstilanalyse pa det materiale der er anvendt

| Sk B LERSLLL LA TE RN AL KT

mest. Det kan vaere godt at starte tekstilanalysen lige ndr man har e ——— —
udvalgt de tekstiler man vil arbejde med, da det er vigtigt at teste e i —
materialet bade i forhold til lysaegthed, slidstyrke og vask :,;:::_;_

e

Indsaet tekstilanalyseskemaet i rapporten amser edonsy e Bumed S

(LTSN |

Man laver kun tekstilanalyse pa den tekstil der bliver anvendt mest og
ikke af alle de anvendte tekstiler

mar  disista mack Al T

Husk testmateriale af tekstilet

B A W

Figur 22 Tekstilanalyse
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FASE 4. PRODUKTIONSFORBEREDELSE

Produktionsforberedelse fra bekendtgorelsen (Den femte fase)

Femte fase af projektet er produktforberedelses fasen. Inden man kommer
i vaerkstedet, er det vigtigt, at s& meget af det forberedende arbejde som
muligt gennemfgres. Der skal tilknyttes veerktgj og arbejdsprocesser il
lasningens praktisk teenkte konstruktion. Man undersgger, under
vejledning, veerkstedet for tilgaengelige ravarer, veaerktgj, foretager evt.
reservation af veerktgj der er begraenset i antal, eller kraever sagkyndige
operatgrer. Pa den made sikres de bedste muligheder for succesfuld
realisering af produktet igennem falgende mail..

- anvende planlaegningsveerktgjer (tidsplan, logbog, gruppekontrakt)
- udveelge vaerktgjer og maskiner
- fremstille materiale- og stykliste

DET ER VIGTIGT AT MAN ALLEREDE FRA STARTEN AF
PROJEKTET HAR LAVET NOGLE AF DISSE OVERVEJELSER FRA
DENNE FASE.
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6.0 PRODUKTIONSFORBEREDELSE

| dette afsnit er dokumentation pa produktfremstilling

6.1 PRODUKTIONSPLANLAGNING

Planlzeg alle de forskellige led der er i at fremstille et produkt. Under dette afsnit skal man se om man skal
have revideret tidsplanen.

6.1.1 LINEAR & CIRKULZR @KONOMI

Behandle evt. produktionsform som lineaer og cirkulaer gkonomi i

FINEAR ECONOMY

forhold til produktionsformen

Cirkulzer gkonomi er et gkonomisk system, der minimerer affald og w
ressourceforbrug ved at holde produkter og materialer i kredslgb ' 7

gennem deling, reparation, genbrug og genanvendelse. Det Figur 23 Cirkuleer gkonomi
erstatter den traditionelle "brug-og-smid-vaek"-model (linezer gkonomi) med baeredygtigt design, der
forleenger produkters levetid. Emner man kan vaelge fra hjemmesiden: https://teknik-
tekstil.webnode.dk/prove/#

6.1.2 PRODUKTIONS FLOW

Forsynings-
‘marked
| organisation arbejder man med forskellige niveauer for organisering i en i = =
H H . . e Leverandor _ - _ mmm o
virksomhed fra virksomhedens opbygning til fremstillingen af produktet og mmmw R
. . Leverandor Lk Forbruger
produktionsplanlaegning. s it e e

Der kan udarbejdes et flowdiagram til at forklare hvilke forlgb produktet har

Retulogistk [ —

Attalds- og genbrugsmarked - hmatston

gennem en virksomhed.
Figure 24 Production flow.

6.1.3 PRODUKTIONS LAYOUT

Hvor og hvordan far virksomheden produceret produktet?

Starter
fremstilling

Produktionsform: Produktionslayout:
. .

e Enkeltstyks produktion e Produktionslayout -
e Serieproduktion e Positions layout
1. opsynin|

e Masseproduktion e Funktionslayout L

2. opsyning
i staud

e Gruppe layout

e Linje layout
@anste

vV

FLOWCHART -

Sy produktet |

Flowchart giver et overblik over den produktion man skal igennem. Lave et flowchart over ‘

é

fremstillingen af produktet, sd man kan se hvilke step man skal igennem under fremstillingen .

Feerdigpres
roduktef

Figur 25 Flowchart
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6.1.4 MATERIALELISTE

| materialelisten skal man anfgre alle de materialer man skal bruge til at fremstille
produktet. Det skal vaere priser pa det hele.

Materialelisten og alle bonner skal ligge nede i bilag.

Materialelisten danner grundlag for udregningen af den endelige pris for produktet.

6.1.5 TEKSTILANALYSE

Der skal mindst laves en tekstilanalyse pa det materiale der er anvendt mest. Det kan
vaere godt at starte tekstilanalysen lige nar man har udvalgt de tekstiler man vil arbejde

med, da det er vigtigt at teste materialet bade i forhold til lyseegthed, slidstyrke og vask.

Indsaet tekstilanalyseskemaet i rapporten

Man laver kun tekstilanalyse pa den tekstil der bliver anvendt mest og ikke af alle de e
anvendte tekstiler. Husk testmateriale af tekstilet F———

6.1.6 MODELDOKUMENTATION

Under dette kapitel kommer man hele modeldokumentationen ind. | kan finde
skemaerne pa hjemmesiden under “"Modeldokumentation”

e Szt de store tegninger ind i bilag og skriv (se bilag x)

e Hvis der er sider | ikke anvender, sa skal de fjernes fra dokumentet

e Modeldokumentationen danner grundlag for produktfremstillingen

e Brug kun computertegnet tegninger — det ser mest professionelt ud

e Man kan szette stofstykker ind i modeldokumentationen

Figur 28 Modeldokumentation

6.1.7 MASKINER

. Hvilke vaerktgjer, hjeelpemidler og maskiner af enhver art skal anvendes til at fremstille produktet. Det kan
vaere godt med billeder pa det vaerktgj man anvender. Det er lige fra alle de forskellige symaskiner der er
anvendt til det vaerkt@j man som maleband, kridt, nale, maskinnal m.m. (der er billeder af maskinerne pa
hjemmesiden)
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FASE 5. REALISERING

Realisering fra bekendtgerelsen (Den sjette fase)

Sidste fase i projektet, realiseringsfasen er primaert det praktiske arbejde i
vaerksted hvor produktet, og/eller produktets optimeringer gennemfgres.
Det er vigtigt at processerne dokumenteres, saledes at der skabes
anledning til refleksioner i forhold til bade produktets opfyldelse af de
opstillede krav, og de enkelte elevers projektetmalsopfyldelse. | labet af
realiseringsfase arbejdes der med fglgende mal.

arbejde med forskellige materialer og komponenter, pa baggrund af
deres egenskaber, opbygning og egnethed

handtere enhedsoperationer, processer, bearbejdningsmetoder i det
aktuelle veerksted

arbejde og faerdes sikkert i vaerksted og laboratorie

teste det fremstillede produkt teknisk, videnskabeligt eller i konkrete
brugssituationer

vurdering af egen lgsning i forhold til problemstillingen



Gruppe nr. AALBORG TEKNISKE GYMNASIUM Tematitel

7.0 REALISERINGS, VURDERING OG OPTIMERING

| dette afsnit bliver produktet fremstillet og man ser pa afsaetning af produktet, kundeadfaerd, salgssteder
og estimeret pris pa produktet

7.1 PROCESFORL@B

Der er eksempel/skabelon pa procesforlgbet under produktion pa hjemmesiden. e

P ey =

Man kan anvende skabelonen som den er eller man kan designe sit eget RPN /
procesforlgb bare man har alle oplysningerne med.

Man skal ikke have hele procesforlgbet med i rapporten — kun et uddrag af det
(ca. 2 sider). Hele det endelige procesforlgb laegger man i bilag.

Husk at henvise til det i bilag

Figur 29 Procesforlab

7.1.1 TEKNISK TEGNING

Tekniske tegninger skal anvendes i procesforlgbet og er et tvaersnit af en sammensyning
Man anvender 4 farver til de forskellige symboler

e Sort for yderstof

e Bla for foer <

o Grgn for indlaeg
e Rgd for stikninger
e s -foratvise, at stoffet fortsaetter

7.1.2 DET FARDIGE PRODUKT
Produktet er resultatet af arbejdsprocessen. Det skal have en brugs- eller nyttevaerdi og kan have en salgs-
eller bytteveerdi. Produktet skal vaere fremstillet i fuld stgrrelse.

Dvs. produktet er:
e resultatet af kombinationen teknik, viden og fremstillingsprocesser/organisering.
e lavet med professionelt arbejde og maskiner
e et middel til at tilfredsstille nogle/nogens behov eller til at I@se et problem

7.1.3 TEST AF PRODUKTET

Det er vigtigt at teste om produktet lever op til de krag der er stillet fra starten. Hvis det ikke er tilfeeldet, sa
skal man begrunde det. Det er vigtigt at have billeder med af testen.

Se pa de krav der er opstillet i starten og hold dem op mod produktet og se om de er opfyldt.

Man kan ogsa lave en spgrgeskemaundersggelse pa malgruppen og se hvad de siger om det faerdige
produkt
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7.2 PRODUKTETMERCHANDISE

Nar man skal afszette produktet, sa skal man taenke mange forskellige faktorer ind. Det omhandler bade
kgbsadfzerd, forbrugervaner, forhandlingssteder og pris pa produktet.

Derudover er der en del merchandise der skal veere med produkter. Merchandise omhandler bade de
maerkater der er ved produktet samt den markedsfgring man vil have omkring produktet.

7.2.1 NECKLABEL, CARELABEL, DIGITALT PRODUKTPAS, HANDTAG
Der skal fglge information med produktet ved salg. Det er i form af labels der er monteret inde i produktet
og handtag/haengemaerke der gerne hanger ved produktet.

NECKLABEL

Det er gerne monteret i nakken af produktet og har gerne produktets logo p3, sa
forbrugerne kan se hvem der har produceret produktet.

I necklabel har man ogsa gerne stgrrelsen pa produktet

CARELABEL
| EU er det obligatorisk at maerke tekstiler, der er bestemt til salg til en slutbruger. Ved
handler mellem erhvervsdrivende kan tekstilmaerkerne erstattes eller suppleres med et
20% POLYAMIDE
5% ELASTANE
handelsdokumenter. oo i W
Care label sidder altid i venstre sidesgm ca. lige under talje linjen. hASH ARG
DO NOT RUB,BRUSH
WRING
DO NOT TUMBLE DRY
DIGITALT PRODUKTPAS ZENGGLCOM

Det Digitale Produktpas (DPP) er digitale baeredygtighedsdata af fysiske produkters
livscyklus, som giver dig mulighed for at synligggre dit produkts baeredygtighed i
praksis. Produktpasset er et EU-initiativ, som er en del af en bredere indsats for at
fremme en cirkulzer gkonomi og sikre, at produkter designes og produceres med
tanke pa deres fulde livscyklus.

Man kan anfgre det med en QR-kode

HANDTAG / HENGEMZRKE

Et handtag/haengemaerke haenger gerne ved produktets venstre side og man fjerner W =
det inden man tager produktet i brug.

Man udnytter gerne begge sider, hvor man pa forsiden har firmaets logo og pa
bagsiden har pris og stgrrelse pa produktet. Man kan vaelge at have flere

informationer pa og ogsa hvis man har budskaber man vil reklamere med.
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7.3 AFSATNING AF PRODUKTET

Nar man skal afszette et produkt, sa skal man se pa pris og forbruger. Man skal veaere bevidst om, hvordan
man kommer i kontakt med malgruppen og forbruger og pa hvor man vil forhandle produktet.

7.3.1 KGBEMOTIVER

Kgbemotiver er grunden til, at forbrugeren netop veaelger et bestemt maerke frem for de andre. Ofte kan
flere kgbemotiver komme pa tale, men nogle af kgbemotiverne er dog i direkte modstrid med hinanden.

Kgbemotivet kan bruges af virksomheden i fastlaeggelse af kommunikationsstrategien. Hvis fx det
overvejende kgbemotiv er at kpbe som andre (bandwaggon), kan virksomheden appellere til dette
kgbemotiv i sin kommunikation.°

Funktionelle eller rationelt motiv Fornuftsbetonede kgbemotiver.

Sociale kgbemotiver Psykologiske kgbemotiver, der bygger pa fglelser.

Kg@be som andre: varen kgbes, da keberen har et gnske om at
efterligne andre.

Kgbe kvalitet eller kgbe dyrt: man kgber kendte maerker for at
opna status.

e Bandwaggon-motivet

e Veblen-motivet

Kebe anderledes: man kgber for at skille sig ud og vise sin

. L
Snob-motivet personlighed. Motivet er modsaetningen til bandwaggon-motivet.

e  Thrifty-motivet Kgbe billigt: varen kpbes, da keberen oplever at ggre et godt kgb.

7.3.2 KBBSTYPER

Pa konsumentmarkedet skelner man mellem tre kgbstyper. Ofte vil det vaere forskelligt fra forbruger til
forbruger, hvilken kgbstype der er tale om. Nogle mennesker vil kgbe en dyr ting som et overvejelseskgb,
mens det for andre vil vaere et impulskgb.

Impulskgb Et impulskgb er udtryk for et pludselig og impulsiv handling.

Vanekgb er varer, der kgbes regelmaessigt. Nar varen er brugt op,

Vanekgb .
e k@bes der — naesten pr. automatik — en ny vare.

Et overvejelseskgb vil indebaere en lang beslutningsproces med
overvejelse er flere alternativer.

Overvejelseskgb

1% (Kort forklaring , 2019)
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7.3.3 SOR-ANALYSE / KBBSMOTIVER

En SOR-analyse (Stimuli-Organisme-Respons) er en marketingmodel, der forklarer, hvordan virksomheders
markedsfgring pavirker forbrugerens indre processer og fgrer til en kgbsbeslutning. Modellen analyserer
sammenhangen mellem eksterne pavirkninger (S), forbrugerens bearbejdning (O) og den endelige
adfeerd/respons (R).

SOR-modellens tre elementer:

e Stimuli (S) - Pavirkningen: De ydre faktorer, der pavirker forbrugeren. Dette inkluderer
virksomhedens marketingmix (produkt, pris, promovering, plads), reklamer, butiksindretning,
sociale medier eller kollegers feedback.

e Organisme (O) - Forbrugeren: Den indre proces i "den sorte boks". Her bearbejdes stimulien
baseret pa forbrugerens behov (f.eks. Maslows behovspyramide), holdninger, ksbemotiver,
personlighed og kgbevaner.

e Respons (R) - Reaktionen: Den endelige adfaerd fra forbrugeren. Det er her, det afggres, om der
sker et kgb, genkgb, klik pa en annonce eller en holdningsandring.

Anvendelse af SOR-modellen:

Virksomheder bruger SOR-modellen til at forsta deres malgruppe bedre og optimere deres
marketingstrategier. Ved at kende organismen (malgruppens behov) kan virksomheden skraeddersy stimuli
(f.eks. reklamen m.m.) for at opna den gnskede respons (salg). Den er sarligt udbredt inden for
forbrugeradfaerd pa B2C-markedet.

o q E_ 3 8 o
Stimulig/Pavirkning Objekt/Forbrugeren Respons/Adfzerd
Hvilke udefral nde pavirkni kan Hvilke faktorer kan pavirke Hvordan udmenter kebsbeslutningen
pavirke kundens beslutning om keb? kebsbeslutningen? sig konkret?
Virksomhedens Makro-miljget Forbrugernes Forbrugernes Kobsbeslutning/keb | Kebsbeslutning/ikke-keb|

stimuli baggrund beslutningsproces

De 7 Per + Politiske pavirkning + Kul lle forhold + Problemerkendelse Valg af:

+ Price + @Bkonomiske pavirknil + Sociale forhold + Informationssagning + Produkt

+ Product + Sociale og kulturelle « Personlige forhold + Informationsbearbejdning + Marke

+ Promotion pavirkninger + Psykologiske forhold + Beslutning + Forhandler

+ Place + Teknologiske pavirkninger + Tilpasning + Kobstidspunkt

* Process * Kobspris

+ Physical evidence + Kobsbetingelser

+ People

7.3.4 PRISFASTSATTELSE

Man kan ogsa udregne sin avance i procent ved at dividere avancen med indkgbsprisen frem for
salgsprisen, altsa: Avancen (kr.) / Indkgbsprisen * 100.

Man skal beregne, hvor meget produktet skal koste for forbrugeren. Til det skal man vide hvor meget det

koster at producere produktet. Her tager vi udgangspunkt i hvor meget det har kostet at fremstille
produktet. (I behgver ikke at indregne produktionstiden og timelgn)
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EKSEMPELPA EN UDREGNING

Eksempel pa beregning af kostpris: Tgjsalg direkte til forbruger. Man skal udregne dens kostpris (priser
uden moms):

Indkgbt materiale: 105 kr.
Arbejdslgn ved fremstilling, 30 min a 150 kr.: 75 kr.
Andet til fremstilling 30 kr.
Variable omkostninger i alt/kostpris 210 kr.

Beregning af salgspris — eksempel fortsat
Hvis man beslutter, at man vil gange kostprisen med 2, far man en avance pal00 %.

Salgskalkulation vil nu se saledes ud:

Kostpris: 210 kr.
Avance: 210 kr.
Salgspris uden moms 420 kr.
+ Moms 25% 105 kr.
Salgspris inklusive moms 525 kr.

Find den rigtige salgspris
| ovenstaende eksempel besluttede man en avance pa 100%. Maske bliver salgsprisen for hgj, hvis man
kraever 100% avance.

Eksempel pa salgspris: salg gennem butik

Butikkens priskalkulation vil se sddan ud (uden moms):

Butikkens kgbspris 420,00 kr.
Butikkens avance 150 % 630,00 kr.
Butikkens salgspris uden moms 1.050,00 kr.
+ 25% moms 262,50 kr.
Salgspris inklusive moms 1.312,50 kr.

VURDER DINE KALKULATIONER

Nar man har lavet relevante kalkulationer for produktet, har man mulighed for at vurdere prisniveauet.
Tror man, at en forbruger vil betale 1.312 kr. for produktet?

Hvis ikke, hvor kan man sa fjerne udgifter for at fa prisen ned? Man har disse muligheder at arbejde med:
e Mindske omkostninger til produktion
e Saenke avance
e Fadistributgr (butikken) til at seenke avance

Alternativt skal produktet tilfgres mere veerdi, sa kunden vil betale 1.312,50 kr. for det.
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HVOR SKAL PRODUKTET FORHANDLES?

Her skal man vurdere pa hvilken made produktet skal forhandles.

Skal det vaere online eller gennem butik eller har man andre forslag til salg af produktet.

SAMLEDE VURDERING

e Har man Igst problemet

e Har man skabt forbedringer med produktet

e Lever designet og materialer op til det man forventede
e Hvilke forbedringer kan man lave

| vurderingsafsnitter skal man vurdere betydningen af produktets berettigelse positivt og negativt.

7.3.5 MODELFOTO

Det er vigtigt at fa lavet et godt modelfoto af produktet og her kan godt
vere flere billeder

Har man overskud, sa kan man lave en reklame af produktet. Det kan
vaere en plakat eller en folder, alt efter hvad passer bedste til produktet.

7.3.6 SAMLEDE VURDERING AF PRODUKTET

En samlet vurdering af produktet og her skal man holde op imod den
tekniske problemstilling, problemformuleringen og de krav man havde
til produktet.

TIL OG FRAVALG

Vurdere produktet i forhold til de til og fravalg man har lavet i forhold til Figur 30 Modelfoto

den valgte lgsning. Kunne man have gjort noget andet?

HAR PRODUKTET OPFYLDT DE HARDE OG BL@DE KRAV?

Pa hvilken made har produktet Igst opgaven?

FORBEDRINGER

Hvilken forbedring ville ggre produktet bedre?

7.3.7 GENEREL VURDERING AF SELVE PROJEKTET
Her ser man pa vurderingen af selve projektet og det man er kommet frem til. Man skal vurdere
betydningen af den tekniske problemstilling og se pa de positivt og negativt konsekvenser.
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7.4 MILIOVURDERING

I miljgvurderingen kan man f.eks. se pa:

e Positive og negative konsekvenser i forhold til miljget.

e Har man med produktet lavet miljgforbedringer pa nogle omrader
e Hvor har man ikke haft muligheder for forbedringer

e Baredygtighed og grgn omstilling

GREENWASHING

Se kritisk ind i opgaven. Har man lavet Greenwashing i forhold til den Igsning man er kommet frem til. Har
man opfyldt eller forbedret den grgnne omstilling i tekstilbranchen?

7.5 DISKUSSION

Et seerligt vigtigt afsnit i rapporten er diskussionen af metodevalg og de fundne resultater. Her forholder
man sig til de valg, man har truffet i rapporten og hermed til fagligheden og videnskabeligheden i den
made, man har gennemfgrt sine undersggelser pa.

Man vurderer og kritiserer egne metoder og diskuterer, hvilke konsekvenser metodevalget har haft for de
fundne resultater. Man viser, at man er i stand til at vurdere kvaliteten af sit eget arbejde, ligesom man
ogsa bgr kunne vurdere kvaliteten af andres arbejde. Hvis der kan saettes spgrgsmalstegn ved en metodes
egnethed i forhold til det specifikke problem, er det vigtigt at metoden ikke bare kritiseres, men at der ogsa
argumenteres for, hvorfor metoden alligevel kan anvendes. Dette kaldes ogsa metodeargumentation. 9 |
dette afsnit diskuteres ogsa rapportens validitet og palidelighed. Dette kaldes ogsa indholdsargumentation.
Validitet oversaettes traditionelt til relevans eller gyldighed.

Alle dele af projektet skal vaere relevante i forhold til problemformuleringen. Der skal ligeledes vaere
overensstemmelse mellem problemformuleringen, de indsamlede data og konklusionen.

Desuden skal der argumenteres for, at de data der ligger til grund for projektet er palidelige. Dette ggres
ved at svare pa fglgende spgrgsmal for hvert dataseet.

Er de indsamlede data palidelige?
Hvordan er malingerne udfgrt?
Er malingerne ngjagtige?

P wbhe

Er analysen/fortolkningen af de indsamlede data velbegrundet?

Diskussionsafsnittet skal fungere som grundlaget for konklusionen. Uden diskussion vil det veere vanskeligt
at drage en holdbar og troveerdig konklusion.!,

1 (Syddansk Universitet - Det Tekniske Fakultet, 2019)
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8.0 KONKLUSION

Start konklusionen med at seette problemformuleringen ind med kursivt skrift
“Problemformulering med en analyserende og vurderende del og ender med et?”

En konklusion er en sammenfatning af de resultater, man har fundet i forbindelse med udarbejdelse af
rapporten. Dette skal dog ikke forstas som et resumé af, hvad man har skrevet, men som et svar pa de
spgrgsmal man stillede i sin problemformulering. Det er meget vigtigt, at der bliver svaret pa de spgrgsmal,
der blev stillet i problemformuleringen, men konklusionen skal kun indeholde de vigtigste pointer og
pastande. Der ma ikke inddrages nyt stof i en konklusion.

Se pad indledning, problemstilling, problemformulering og metodeafsnit og besvar:

e Problemstilling

e Den viden man er kommet frem til
o De faglige mal

e Resultat

8.0.1 FEJLKILDE OG USIKKERHED
Hvad kunne forstyrre undersggelsen af emnet eller fremstilling af produktet?

Afsnittet er ikke en forklaring af hvad der gik galt, men en liste over hvad der evt. kunne have pavirket
undersggelsen. Vel at maerke sd meget at resultatet ville blive anderledes — og undersggelsen dermed
egentlig ikke undersggte det der var planen.

Fejlkilderne skal vaere relevante og ikke bare veere darlig forberedelse og mangel pa koncentration eller tid.

For hver mulig fejlkilde skal det vurderes hvilken konkret zndring den ville have gjort ved resultatet, og det
er derfor et godt princip altid at skrive fejlkilderne som en liste af "hvis..sa”-seetninger: Hvis A var sket, ville
det betyde B for resultatet.

8.1 PERSPEKTIVERING

@nsker man at inddrage andre perspektiver, kan man lave et afsnit efter konklusionen, der hedder
"Perspektivering”. Dette afsnit er ikke obligatorisk, men kan bruges til at beskrive, hvilket videre arbejde
rapporten danner grundlag for, hvilke syn der kunne vaere interessante at inddrage i andre sammenhange,
hvilke paralleller der kan drages til andre omrader, osv.

Perspektiveringen er en diskussion af konsekvenserne af konklusionen i et stgrre perspektiv
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8.2 EVALUERING

| en evaluering kan det vaere en god idé at laegge vaegt pa bade processen og resultaterne. Resultaterne skal
evalueres for, at man kan se, om man har opnaet det, man ville, og om projektet har vaeret en succes eller
fiasko. Processen, fra de allerfgrste idéer til projektets afslutning.

(Fra metodeafsnittet — besvar punkterne sa det giver mening)

e En klar beskrivelse af, hvad man har gjort for at undersgge sag og styrke sin konklusion.

e Det er ikke for generelt, men snaevert og konkret knyttet til det specifikke projekt.

e Udpege hvad der fokuseres pd (og evt. hvad der er udeladt)

e Begrunder de valg (og evt. fravalg), der er foretaget vedr. sGvel materialer som metoder. (Brug
begrundelsesmarkgrer sGsom: ‘derfor’, ‘fordi’, ‘eftersom’, ‘for at’, ‘'med henblik pd’.)

e Overveje de valgte metoders og teoriers begraensninger.

e Det gode metodeafsnit forklarer, hvordan de fag, man har valgt, supplerer hinanden, samt hvad
anvender man fra fagene.

e Metodeafsnittet bygger pa: Fase 1. teoretisk viden; Fase 2. Videnskabelige metoder;
Fase 3. Praksis

e Huvilke udvalgte faglige mal og kernestof er i spil i projektet og hvordan anvendes de?

e Begrund evt. problemer men er stgdt pa gennem projektet. Se pa jeres projektplanlaegning og
hvordan den har fungeret.
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BILAG

Sidst i opgaven vedlzegges eventuelle bilag. Det kan vaere tabeller, oversigter, uddybende tekst eller
materiale, som ellers ikke ville vaere tilgeengeligt for vejleder og censor.

Bilagene skal vaere nummererede, kilden skal angives, og der skal veere henvist til dem i opgaven.
Alle bilag indseettes med bilag 1, 2, 3, m.m. — Husk de skal med i indholdsfortegnelsen
Henvis altid til bilag i rapporten, da der ikke er lzese pligt pa bilag.

Laeg kun bilag ind der er relevante for rapporten, som ekstra supplement. Alt der er vigtigt for forstaelsen af
rapporten SKAL ligge i rapporten.

1. TIDSPLAN / PROJEKTPLANLAGNING

Tidsplanen ligger altid i bilag, men der kan

henvises til tidsplanen i indledningen. Alle piu

Alle plu | plu
Til projektplanlzegning er Trello et rigtigt
godt veerktgj Alle plu  plu

Jens plu u
https://trello.com/home

Hanne/ p plu pu u
Jens

Line/ p u
Poul

2. MATERIALELISTE

3. BONNER

4. FULD PROCESFORL®B

5. BILLEDER AF PRODUKT

6. ANDRE DOKUMENTER MAN VALGER AT HAVE MED
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